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TEMARIO CURSOS

1.ENFOQUE DA MICROACTIVIDADE

A través desta microactividade preténdese ofrecer as claves e cofiecementos
necesarios para entender como funcionan os buscadores e que cambios debes
implementar na tla web asi como as accidons que se deben levar a cabo para
mellorar o posicionamento (SEQ) ou supervisar o posicionamento da tua web por

parte dun proveedor.

2.PERFIL DO PUBLICO AO QUE VAI DIRIXIDA A MICROACTIVIDADE

Esta microactividade estd orientada fundamentalmente a aquelas persoas
interesadas no posicionamento web e que desexen aprender como posicionar a sua
empresa/negocio, etc... abrindo vias de formacion e emprego, e cofiecendo a

realidade do posicionamento web para o emprego de xeito profesional.

3.0BXECTIVOS DA MICROACTIVIDADE

A través desta microactividade blscase acadar os seguintes obxectivos:

-

Planificar unha estratexia de posicionamento.

Realizar cambios tecnicos no teu web.

-

-

Medir a eficacia do teu posicionamento.

-

Investigar o mercado e contextualizar a tua estratexia.

Investigar a estrutura semantica mais eficaz para o teu negocio.

-

Aumentar as visitas do teu web.

-

Mellorar a calidade das tuas visitas.

-

-

Captar clientes dende o web.

i Supervisar acciéns de posicionamento SEQ, e e redes sociais
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5.TEMAS A TRATAR DENTRO DA MICROACTIVIDADE

Distinguiremos duas partes:
PARTE TEORICA:

i

i

Cdémo indexa Google.

Como buscan as persoas.

Como determinar a estrutura semantica da tua web.
Internacionalizacion.

Técnicas eficaces de indexacion.

PARTE PRACTICA:

Técnica de Posicionamento:

-

-

Qué elementos debes cambiar dentro do teu web.
Como xenerar enlaces externos (links).
Monotorizacién do posicionamento:

Como seguir a tua posicion e as da competencia

Como utilizar Google Webmasters Tools e outras ferramentas

Optimizacion del Posicionamiento:

- -

-

Cdémo evaluar a eficiencia
Cdémo analizar as tuas visitas con Google Analytics

Cémo persuadir a tus usuarios para que se conviertan en clientes

Casos de estudo




